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NOTA METODOLOGICA

Tipo de estudio Encuesta en vivienda

Los resultados presentados

Método de estimacion no son frecuencias simples,

sino estimaciones basadas en la
utilizacion de factores de expansion.

de los resultados

Estudio de evaluacién (post-test) de la
campafiia del Banco Nacional de Obras y

Objetivo de investigacion Servicios Publicos, S.N.C. a difundirse en L
medios de comunicacién durante el Método de edicién Validacién en Excel y
presente afio fiscal 2025 clean up en SPSS

, Error tedrico muestral
Numero

Fecha de levantamiento Del 24 al 30 de noviembre 2025 Representatividad asociado al 95%
de encuestas . e
de confianza estadistica
Agregado 1,200 (+/-) 2.8%
Mujeres y Hombres de 18 afios en
Poblacién objetivo adelante residentes de las ciudades de
interés
No. de encuestas
ZM CDMX 120
Marco muestral Listado de ageb’s del INEGI ZM Guadalajara 120
ZM Monterrey 120
O .
Campeche 120
( If .
12/ Método de seleccion Sistematico con arranque Chlapas 60
f de viviendas aleatorio simple Durango 120
Pa Oaxaca 120
120
Método de seleccion de Aleatoria simple Puebla
W unidades de observacién P Sonora 120
Veracruz 120
Método de recoleccion Encuesta cara a cara en vivienda con Yucatan ol
Yy de datos dispositivo mévil (CAPI)

tmetrta | os resultados presentados sélo tienen validez para expresar la opinién de la poblacién estudiada en la fecha especifica del levantamiento de datos.
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PRINCIPALES RESULTADOS |

La encuesta en vivienda —realizada del 24 al 30 de noviembre de 2025, con 1,200
entrevistas y un margen de error de +2.8%— evaluo el desempeiio de la campana
de comunicacion de Banobras difundida en medios masivos y digitales. Los
resultados indican que la campaia fue bien recibida, logra comunicar eficazmente
los mensajes clave y mejora la percepcion institucional, aunque enfrenta desafios ..
en recordacion espontanea y conocimiento previo del rol de Banobras.
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PRINCIPALES RESULTADOS |

Baja recordacion espontanea de campaina

La campaiia no logro instalarse fuertemente en el imaginario de la poblacidn:
e 94% no recuerda haber visto u oido mensajes de Banobras; solo 6% si recuerda.

Incluso por zonas metropolitanas, la recordacion es baja (entre 1% y 13%), excepto algunos
casos como Campeche con 13%.

Esto sugiere que, aunque la campaia es efectiva entre quienes la ven, su alcance o
frecuencia podria ser insuficiente.

1metria



PRINCIPALES RESULTADOS |

y Canales donde se vio la campana (entre quienes la recuerdan) b

Los medios donde principalmente vieron o escucharon la campaiia son:

e Television: entre 30% y 36%

e Radio: 23%

e Medios digitales: entre 17% y 23%
e Periddicos: entre 10% y 12%

y Esto indica que la campaia se percibe como predominantemente tradicional, con
presencia menor pero relevante en entornos digitales.
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PRINCIPALES RESULTADOS

Percepcion del contenido: clara, util y creible

Los anuncios reciben evaluaciones favorables en atributos clave:
Claridad del mensaje

e 62% considera que los anuncios muestran con claridad que Banobras financia
infraestructura prioritaria del gobierno federal.

Financiamiento a estados y municipios
e 69% afirma que los anuncios comunican claramente este rol institucional.
Generacion de empleos

e 78% considera que la campaia comunica con claridad que Banobras contribuye a la
generacion de empleo.

Bienestar social
e 79% percibe que muestra que Banobras financia obras que generan bienestar.

En general, los anuncios son evaluados como claros, “temas importantes” y con buena
credibilidad, con promedios cercanos o superiores a 5 en una escala de 1-7.



PRINCIPALES RESULTADOS |

Gusto y aceptacion de los anuncios

Los anuncios generan una reaccion muy positiva:

y e 78% declara que si le gustaron,
e solo 19% dice que no,

* 3% no sabe. X

Los niveles de aprobacidn son consistentes en casi todas las plazas del estudio.

Identificacion con los mensajes

y El 50% de la poblacidn declara identificarse “mucho” o “algo” con los mensajes de la
campafiia, mientras un 48% lo hace “poco” o “nada”.

Ello sugiere que el contenido conecta, pero con espacio para aumentar pertinencia X
emaocional y social.
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PRINCIPALES RESULTADOS

Bajo conocimiento previo del rol de Banobras

Antes de ver la campaiia:

e Solo 17% sabia que Banobras apoyaba proyectos de infraestructura.

e 83% no lo sabia.

Esto indica que existe un amplio desconocimiento sobre las funciones del Banco, lo
que convierte a la campaia en paso importante para informar.

Impacto en la percepcion institucional

Después de ver los anuncios:

e 55% dice que su opinidon de Banobras mejorg,
e 39% se quedo igual,

e solo 2% empeora.

Este es uno de los indicadores mas fuertes del estudio, mostrando que la campaiia
es efectiva para mejorar la valoracién publica.
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PRINCIPALES RESULTADOS

Conclusiones del Estudio

1. La campaia es bien evaluada: gusta, se entiende y comunica con claridad los
mensajes clave sobre el papel de Banobras.

2. Mejora significativamente la opinion institucional, con mas de la mitad de la
poblacidn reportando un cambio positivo.

3. La recordacion espontanea es muy baja, lo que sugiere necesidad de mayor alcance,
frecuencia o diversificacion de medios.

4. El desconocimiento previo sobre Banobras es alto, por lo que la campafia cumple f
una funcidn informativa esencial, pero todavia incipiente.

5. La campaiia funciona mejor entre quienes logran verla: el principal reto no es el
contenido, sino la exposicion.

11
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RECOMENDACIONES

1. Incrementar alcance y frecuencia: el principal reto identificado

El hallazgo mas critico es la baja recordacion espontanea (94% no recuerda la campaiia). |
Esto indica que la campafia funciona cuando llega, pero esta llegando poco o '
insuficientemente.

Acciones estratégicas

e Aumentar la frecuencia en medios que ya demostraron ser los mas efectivos:
television (36%) y radio (24%).

e Reforzar presencia digital (Facebook, Internet), donde hay seiiales de potencial
crecimiento. '

e Explorar introducirse en plataformas de television, y que es un segmento en
crecimiento en México.

e Implementar formatos de alta recordacion: bumpers de 6" y 10", capsulas
recurrentes y mensajes secuenciales.

e Distribucion mas equilibrada por regiones: algunos estados muestran un nivel de
recordacion mas alto (p. ej., Campeche con 13%), lo que sugiere que la eficacia depende
de la intensidad local.
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RECOMENDACIONES

2. Convertir claridad en memorabilidad

La campaiia ya logra comunicar claramente los mensajes clave:

e 69% entiende que Banobras financia obras en estados y municipios.
e 78% entiende que genera empleo.

e 79% que genera bienestar.

El reto es que esa claridad no se traduce aun en recordacion.
Acciones

e Introducir elementos creativos distintivos: musica propia, frase de cierre Unica,
simbolo visual recurrente.

e Fortalecer storytelling: historias humanas ligadas a obras reales y beneficios
personales.

e Reforzar el branding visual de Banobras como institucion publica moderna y confiable.
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RECOMENDACIONES

3. Profundizar la narrativa de impacto social
La campaiia ya mejora la opinion de la institucion en 55% de quienes la ven.

Este es un activo muy poderoso. ¢

Recomendacion estratégica

Mover la comunicacidn hacia un marco de impacto social, no solo infraestructura:

e “Banobras transforma vidas a través de obras que generan bienestar”.

e Conectar obras con temas sensibles: movilidad, agua, empleo, seguridad, espacios
publicos.

e Mostrar historias de beneficiarios: madres, jovenes, emprendedores, adultos mayores.

El objetivo: que la gente vea a Banobras como un motor de desarrollo, no solo como un
banco.

1metria
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RECORDACION ESPONTANEA DE CAMPANA

éRecuerda haber visto u oido algin mensaje publicitario de Banobras en los ultimos meses?

No recuerda
94%
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RECORDACION ESPONTANEA DE CAMPANA

éRecuerda haber visto u oido algun mensaje publicitario de Banobras en los ultimos meses?

B No recuerda B Si recuerda

AGREGADO 94%

ZM CDMX 88%
ZM Guadalajara 97%

ZM Monterrey 99%

@ Campeche 87%
e
1 mieddn -
S Chiapas 95%
B g 1)
/ ’Og

Durango 94%

- L

e
S

Oaxaca 92%

=
=

Puebla 94%

w
~

Sonora 97%

Veracruz 94%

Parametria; ENCUESTA EN VIVIEN

<

Yucatan 94%

1metria 1
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RECORDACION ESPONTANEA DE CAMPANA
MULTIRRESPUESTA
éMe podria decir todos los medios de comunicacion

o lugares en los que los vio o escucho algun mensaje de Banobras?
[Soélo aquellos que recuerdan haber visto u oido algiin mensaje publicitario de Banobras]

y b
La radio 24%
Internet
Facebook
Sitio web
Google
YouTube
iy _
o &
2 Instagram
E Par
&
= Periddico
< X
e 1 R
e Otro
o M
3
Ly S W No recuerda
1metria

NO suma 100% Bt



AGREGADO

La television

La radio

Periodico

= ' — _'_5. i - S =5 =

'@ !
e Google
1 ml e%-
) W Facebook
31
A
OBy YouTube
Z \
b=
L2 Twitter
A
2
w
< Instagram
'— Pl
(%]
w
o) Internet
)
z »
o= Otro
=
(0]
= No recuerda
©
)y §
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25%

0%

9%

9%

0%

8%

0%

0%

17%

9%

7%

M
Guadalajara

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

37%

29%

0%

34%

Monterrey

[EEN
o
o
X

100%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

Campeche

87%

20%

5%

0%

0%

15%

0%

0%

0%

8%

13%

0%

74% 62%

0% 24%
0% 0%
0% 0%
0% 0%
0% 0%
0% 0%
0% 0%
0% 0%
0% 28%
26% 14%
0% 0%

NO suma 100%

RECORDACION ESPONTANEA DE CAMPANA

32%

18%

8%

0%

0%

32%

13%

0%

7%

48%

7%

0%

éMe podria decir todos los medios de comunicacion
o lugares en los que los vio o escucho algun mensaje de Banobras?

[S6lo aquellos que recuerdan haber visto u oido alglin mensaje publicitario de Banobras]

71%

30%

7%

0%

0%

29%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

70%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

14%

16%

Veracruz

54%

34%

0%

0%

0%

8%

0%

0%

0%

16%

0%

15%

73%

27%

0%

0%

0%

54%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

MULTIRRESPUESTA

Y
A

et
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RECORDACION ESPONTANEA DE CAMPANA
PREGUNTA ABIERTA

¢Qué recuerda haber visto u oido en los mensajes de Banobras? ¢ Algo mas?
[Sélo aquellos que recuerdan haber visto u oido algiin mensaje publicitario de Banobras]

Multirrespuesta

Obras de infraestructura publica 13%
Servicios bancarios y financieros 11%
¢ Generalidades o impresiones vagas 8% '
. Infraestructura urbana y servicios publicos
AR
g
e . T .
1 milecorf Medios y formatos de comunicacion
(o]
|
y 41 £ .
Zor- e Proyectos especificos de infraestructura
& :
| _'e/.' -:1 J . . . .
- Beneficios sociales y comunitarios | 1%
& |
E Pa
(7] . . = o
ui Personajes y autoridades mencionados | 1%
S 7 :
.H... - (
S No recuerda 46%
9]
£
PAS No Sabe /No contesta 8%

1metria 1
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; ¢NCUESTA EN VIVI

e

Agregado

Obras de infraestructura publica

Servicios bancarios y financieros

oy

v Generalidades o impresiones vagas

¢

Infraestructura urbana vy servicios
publicos

Medios y formatos de
comunicacion

Proyectos especificos de
infraestructura

Beneficios sociales y comunitarios

Personajes y autoridades
mencionados

No recuerda

No Sabe /No contesta

13%

11%

8%

5%

5%

2%

1%

1%

46%

RECORDACION ESPONTANEA DE CAMPANA

PREGUNTA ABIERTA

¢Qué recuerda haber visto u oido en los mensajes de Banobras? ¢ Algo mas?
[S6lo aquellos que recuerdan haber visto u oido algiin mensaje publicitario de Banobras]

12. Mencion Servicios bancarios y financieros 12%
ZINV1 CDMX 22, Mencion Medios y formatos de comunicacién 8%
32. mencion Obras de infraestructura publica 4%
12. Mencion Generalidades o impresiones vagas 34%
ZN Guadalajara |22. Mencién
32, Mencion
M 12, Mencion Obras de infraestructura publica 100%
VI v
Mont 22, Mencion
\ errey =~
vionterre / 32, Mencidn
12. Mencion Obras de infraestructura publica 36%
.z Proyectos especificos de
a
Cam pec he 22. Mencion infraestructura 23%
39. Mencién Infraestructural u.rbana Y servicios 10%
publicos
12. Mencion Obras de infraestructura publica 57%
C H’IJiJaJpﬁalSi 22, Mencion
32, Mencion
12. Mencién Generalidades o impresiones 249%
vagas
Durango 22, Mencion Medios y fc?rmgf:os ge 24%
comunicacién
32, Mencion Beneficios sociales y comunitarios 14%
12, Mencion Obras de infraestructura publica 34%
04 Proyectos especificos de
PRV a
Oaxaca 22. Mencion infraestructura —
3a mencion Servicios bancarios y financieros 11%
12, Mencion Generalidades o impresiones vagas 30%
Puebla 22, Mencion Personajes y autoridades mencionados 15%
32, Mencion Obras de infraestructura publica 11%
12, Mencion Obras de infraestructura publica 35%
Sonora 22, Mencién
32, Mencién
.. Infraestructura urbana y servicios
12. Mencion s y 47%
publicos
a)
Veracruz a.. Mencion Servicios bancarios y financieros 19%
32, Mencion Obras de infraestructura publica 11%
12, Mencion Obras de infraestructura publica 43%
Yucatan 23, Mencion Servicios bancarios y financieros 25%
= - " . . .
32. mencién Generalidades o impresiones 329%

vagas

22



EVALUACION DE
FRASE
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EVALUACION DE FRASE

¢Usted ha escuchado la frase “No sélo somos un banco, somos Banobras”?

24
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EVALUACION DE FRASE
PREGUNTA ABIERTA

éQué cree que le quieren decir con la frase “No sélo somos un banco, somos Banobras”?

Banco con propdsito de obra publica / infraestructura
Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que un banco)
Institucion de ayuda/apoyo social o comunitario

Banco comun o confiable (sin atributos diferenciales)

o

Asociacion vaga con construccion/obras (sin precisar el rol)

Banco especializado en financiamiento para construccion/obras

Foco en el servicio al cliente o beneficios

DA/-1,200 casos ;

—— L

'\ Empresa constructora / de obras

Escepticismo, negatividad o incomprension

8 ]
—t

ENCUESTA EN VIVIEN

e

S

Cooperativa o trabajo comunitario ("entre todos")

Banco del gobierno o publico

et

w

¢ Marca / Publicidad / Eslogan

No sabe 34%

Parametria;

No contesta

1metria 1
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EVALUACION DE FRASE
PREGUNTA ABIERTA

éQué cree que le quieren decir con la frase “No sélo somos un banco, somos Banobras”?

Agregado

Banco con propdsito de obra publica /
infraestructura

L Entidad que trasciende la banca
7 tradicional (Mds que un banco)

Institucion de ayuda/apoyo social o
1M comunitario

Banco comun o confiable (sin atributos
diferenciales)

. Asociacién vaga con construccién/obras

(sin precisar el rol)

Banco especializado en financiamiento
para construccién/obras

Foco en el servicio al cliente o beneficios

Empresa constructora / de obras

Escepticismo, negatividad o
incomprension

e

Cooperativa o trabajo comunitario
("entre todos")

Banco del gobierno o publico

Marca / Publicidad / Eslogan

No sabe

No contesta

14%

12%

8%

6%

6%

5%

4%

2%

2%

2%

1%

1%

3%

34%

12. Mencién E:t;iidcg)tm trasciende la banca tradicional (Mas que 18%
7\ ] \/ 4 z s . . .
ZINV1 CDMIX 22, Mencion Banco con propésito de obra publica / infraestructura 17%
32, mencion Institucion de ayuda/apoyo social o comunitario 11%
12. Mencién Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que 10%.
ZI\M un banco)
. 22, Mencion Banco con propésito de obra publica / infraestructura 9%
Guadalajara enclo Er publica / :
32, Mencion Institucion de ayuda/apoyo social o comunitario 7%
= 12, Mencion Banco con propésito de obra publica / infraestructura 16%
VAW 22, Menciéon Institucion de ayuda/apoyo social o comunitario 9%
M\OJm[tﬁ@If'lf‘@yf a aa Banco especializado en financiamiento para o
" |3®- Mencion construccién/obras 7
12, Mencién Banco con propdsito de obra publica / infraestructura 13%
Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que
a o )
Campeche [2°- Mencion un banco) 8% | x
33, Mencién Banco especializado en financiamiento para 7%
* construccion/obras
12. Mencion Banco con propésito de obra publica / infraestructura 16%
04 Banco especializado en financiamiento para
L& a 0,
Clﬂlll(ﬂ[ AS 22. Mencion construccidn/obras 12%
aa Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que
a 0,
32, Mencién un banco) 8%
12, Mencidn Banco con proposito de obra publica / infraestructura 16%
., Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que g o
a 0
Durango 22. Mencion un banco) %
33, Mencién Banco espe’uahzado en financiamiento para 9%
construccidn/obras
12, Mencion Banco con propdsito de obra publica / infraestructura 19%
Oaxaca 23, Mencién Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que 14%
e un banco)
3a mencion Institucién de ayuda/apoyo social o comunitario 10%
12, Mencion Banco con propdsito de obra publica / infraestructura 15%
)4
.2 Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que
Puebla 22, Mencién 10ad au ' icional (Mds qu 14%
un banco)
32, Mencion Institucion de ayuda/apoyo social o comunitario 7%
12, Mencidn Banco con propésito de obra publica / infraestructura 11%
02 Banco especializado en financiamiento para
o a o
Sonora 22. Mencion construccion/obras 10% X
32. Mencion Asociacién vaga con construccién/obras (sin precisar 0%
el rol)
12, Mencion Banco con propésito de obra publica / infraestructura 12%
Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que
Veracruz [a.. Mencién 4 (Més q 12%
un banco)
32, Mencion Banco comun o confiable (sin atributos diferenciales) 8%
12. Mencién Banco con propésito de obra publica / infraestructura 17%
23, Mencién Entidad que trasciende la banca tradicional (Mas que 129%
un banco) I
32, mencion Escepticismo, negatividad o incomprensién 4% 2




EVALUACION DE FRASE

Cuando usted escucha la frase “No sélo somos un banco, somos Banobras” élo cree o no lo cree?

Si lo cree
42%

| -

e y—
D

4:’_.‘
ia; ¢NCUESTA EN VIVIENDA®-1,20

No lo cree
48% !

|
I 5d
P
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A
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EVALUACION DE FRASE
¢Usted ha escuchado la frase “Prosperidad compartida”?
X . X
3
1 nijecdn
| (o]
f ‘_'
7]
'ng‘::‘"
__ ]'é/{
T2 b
2
w
|<_t Pa
(7]
[T]
2
2 X X
-H__... r (
-
£
\] S
¥
1metria
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EVALUACION DE FRASE

¢Usted ha escuchado la frase “Prosperidad compartida”?

m No

mSi

%68

%8

%16

%6L

%08

%CL

%SL

%SL

%SL

%SL
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ENCUESTA EN VIVIEN
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Parametria;
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1metria
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EVALUACION DE FRASE
PREGUNTA ABIERTA

éQué cree que le quieren decir con la frase “Prosperidad compartida”?

Crecimiento o progreso compartido
Desarrollo comunitario o social
Cooperacioén o trabajo conjunto
Beneficio mutuo o ganancia compartida
Distribucion equitativa de recursos
Crédito, préstamo o apoyo financiero
Valores sociales o ideolégicos
Escepticismo o critica

Otro sin clasificar

No sabe 28%

No contesta

32



Agregado

EVALUACION DE FRASE
PREGUNTA ABIERTA

¢Qué cree que le quieren decir con la frase “Prosperidad compartida”?

Crecimiento o progreso

. 18%
compartido ?
‘:"
Desarrollo comunitario o
. 16%
social
Cooperacion o trabajo
peracic ; 14%
X conjunto
Beneficio mutuo o ganancia
o8 10%
compartida
Distribucién equitativa de
d 4%
recursos
Crédito, préstamo o apoyo
L o= poy 4%
| .f| financiero
A--:O_.G_,_., ' T
12 Valores sociales o o
=T ideoldgicos 1%
B _?/l \1 “_' _
> M
2 . 3.1
w Escepticismo o critica 1%
< )
= Pa
i | 5 i
w
) . g
o Otro sin clasificar 2%
P X
e ¢ ]
% Y No sabe 28%
=
)y £ ]
AP
No contesta 2%
1metria -

12. Mencion Desarrollo comunitario o social 18%

ZIV1 CDMIX 22, Mencion Crecimiento o progreso compartido 16%

32, mencion Cooperacién o trabajo conjunto 14%

12, Mencion Desarrollo comunitario o social 21%

ZM 22, Mencidn Crecimiento o progreso compartido 14%

Guadal aj ara 32. Mencién Beneficicz;\nu;:rciizaganancia 13%

12, Mencion Cooperacién o trabajo conjunto 24%

M 23, Mencion Crecimiento o progreso compartido 20%

MJQJ[ﬂJtﬁ(%‘U"U’@.Y’ 32. Mencién Beneficio mutuo o ganancia 5
compartida

12, Mencion Crecimiento o progreso compartido 21%

Cam pec he 22, Mencion Desarrollo comunitario o social 10%

32. Mencién Beneﬁcuz;\nu;:riizagananua dos

12. Mencion Crecimiento o progreso compartido 18%

((:hlij@[{)l' 22, Mencion Desarrollo comunitario o social 17%

32. Mencién Beneflcu;::nu;:gizagananua o

12, Mencion Crecimiento o progreso compartido 23%

Durango 22, Mencion Desarrollo comunitario o social 14%

32, Mencidn Cooperacion o trabajo conjunto 12%

12. Mencion Crecimiento o progreso compartido 30%

Oaxe 22, Mencion Desarrollo comunitario o social 18%

3a mencién Benefici(;ommu;:ftizaganancia 13%

12, Mencion Desarrollo comunitario o social 20%

Puehla 22, Mencion Crecimiento o progreso compartido 15%

32. Mencién Beneficic;ommu;::tizaganancia 13%

12, Mencion Crecimiento o progreso compartido 24%

Sonora 22, Mencion Desarrollo comunitario o social 15%

32, Mencion Cooperacién o trabajo conjunto 14%

12, Mencion Crecimiento o progreso compartido 28%

Veracruz a.. Mencion Desarrollo comunitario o social 20%

32, Mencion Cooperacién o trabajo conjunto 15%

12, Mencion Crecimiento o progreso compartido 20%

Yucatan 22. Mencién e e " 7%

32, mencion Cooperacién o trabajo conjunto 5%

33



EVALUACION DE FRASE

Cuando usted escucha la frase “Prosperidad compartida” élo cree o no lo cree?

Si lo cree
44%

| -

| ———t
~— !

No lo cree
52%

e y—
D

4:’_.‘
ia; ¢NCUESTA EN VIVIENDA®-1,20

|
I 5d
P
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RECORDACION
INDUCIDA TV

Dy




RECORDACION INDUCIDA TV

éRecuerda haber visto este anuncio en la television?

Si recuerda
36%

5
0ca

e

- —

P
W

fa; ENCUESTA EN V!

IENDA%-1,20

No recuerda
64%

—

[
|

o
¥

=
=

|
I 5d
P

Parametlk

e

1metria [ a
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RECORDACION INDUCIDA TV

éRecuerda haber visto este anuncio en la television?

m No recuerda

m Sirecuerda

%18

%S8

%IL

%S9

%€9

%99

%CL

%99

%8S

%89

%09
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RECORDACION INDUCIDA TV

éRecuerda haber visto este otro anuncio en la television?

Si recuerda
30%

5
0ca

e

- —

P
W

fa; ENCUESTA EN V!

IENDA%-1,20

| 1
T !
¥

No recuerda
70%

=
=

|
I 5d
P

Parametlk

e
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e
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RECORDACION INDUCIDA TV
MULTIRRESPUESTA

¢éEn qué canales de televisidon o programas recuerda haber visto estos anuncios?
[S6lo aquellos que «Si vieron alguno de los anuncios por TV]

Canalesde TV

Televisa / Canal 2 / Las
Estrellas / La Rosa de
Guadalupe

Milenio Televisién / Canal
6.1 / Milenio Noticias / Elisa
Alanis / Alejandro
Dominguez / Carlos Marin

Imagen Television / Cadena
Tres / Canal 3.1

Sipse 8.1 tv

Otro Canal: 13%

59%

7%

2%

1%

No recuerda: 23%

M



RECORDACION INDUCIDA TV
MULTIRRESPUESTA

¢éEn qué canales de televisidon o programas recuerda haber visto estos anuncios?
[S6lo aquellos que «Si vieron alguno de los anuncios por TV]

©
8 x s o } N c
< = © = o - \©
O 8 |ss|s8| ¢ 5 4
© - Q © ©
w o U - N ¢ o Q
[+'4 © € Q =
¢ | & 2| S| 8 > | =
< ()

Televisa / Canal 2 / Las
Estrellas / La Rosa de 51%
Guadalupe

81% 79% 66% 62% 59% 56% 53% 74% 65%

Milenio Televisién / Canal
6.1 / Milenio Noticias /

Elisa Alanis / Alejandro
Dominguez / Carlos Marin

7% 9% 4% 19% 5% 0% 2% 3% 1% 4% 0% 0%

Imagen Television /
Cadena Tres / Canal 3.1

2% 3% 0% 0% 0% 0% 4% 4% 9% 0% 1% 0%

]

'-‘ Sipse 8.1 tv 1% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

ol
DA:1,200

~

e

ENCUESTA EN VIVIEN

Teleférmula / Ciro
Gomez Leyva

0% 0% 0% 0% 11% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Albavision 0% 0% 0% 0% 4% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

13% 15% 5% 11% 5% 30% 17% 23% 20% 2% 7% 19%

23% 27% 9% 31% 8% 18% 19% 18% 24% 43% 22% 21%
1metria

Parametria;

-
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RECORDACION INDUCIDA TV

éQué tipo de programas de television ve con mas frecuencia?

Peliculas o series 36%

Noticias

¢ Deportes

Novelas

Variedades

| Musicales
i)y _
| T
I E f
< ; De concursos
= far
| | B
w
8 1
( X
& < Otro 7
UL
)y§ | Ninguno en particular

1metria
43



RECORDACION INDUCIDA TV

éQué tipo de programas de television ve con mas frecuencia?

AGREGADO
ZM CDMX
M
Guadalajara
Monterrey
Campeche
Veracruz

Peliculas o series

Novelas

Deportes

Noticias

DA¥-1,200cas0s

O‘_

Musicales

Tty
<

ENCUESTA EN VIVIEN

De concursos

Variedades
X
@
£
© .
'Y & Ninguno en

19% 16% 22% 20% 15% 28% 14% 28%

particular

1metria
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Paramet}
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e

éUsted ve alguna plataforma de television?

RECORDACION INDUCIDA TV
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RECORDACION INDUCIDA TV
MULTIRRESPUESTA

éCuales son las plataformas de television que ve?
[Sélo aquellos que «Si ven alguna plataforma de television]

Netflix 83%
y {
HBO
Disney+ .
Prime
Vix
Max
1)y Paramount |
I 2 f. T
w
< -
B 1 Apple TV
=l
) _ .
zx X
& | Otra
W
2
)Y & No recuerda
¢ - Ty
metria Los porcentajes aqui presentados se refieren al nUmero de menciones de cada respuesta no al nimero de personas respondientes

No suma 100% B Y



RECORDACION INDUCIDA TV
MULTIRRESPUESTA

¢ Cuadles son las plataformas de television que ve?
[Solo aquellos que «Si ven alguna plataforma de television]

©
g X 5 | 2 y
= 2 s =& = S -
_— o %)
¥ S |Ng|RNg| E
2 N & = S -
Netflix 85% 78% 77% 76%
19% 19% 23% 16% 17% 22% 15% 16% 20% 10% 14% 18%
23% 20% 22% 21% 21% 39% 37% 23% 29% 16% 28% 25%
. 11% 17% 6% 11% 27% 3% 10% 12% 10% 0% 9% 9%
1 m e;%{
il Disney+ 20% 25% 15% 13% 19% 23% 35% 16% 23% 22% 16% 28%
O
Z \
§ {E Tl 5% 7% 2% 4% 1% 6% 8% 2% 7% 0% 5% 5%
= U
2
: 2% 4% 0% 4% 6% 0% 5% 8% 0% 0% 0% 2%
5 Pa
w
§ ! Paramount 4% 4% 3% 9% 4% 0% 6% 0% 3% 0% 5% 0%
w + ]
4:-3 3% 2% 1% 9% 0% 0% 9% 9% 0% 8% 4% 0%
:
Y < No recuerda 3% 3% 2% 6% 0% 0% 3% 2% 4% 7% 5% 4%
1metria Los porcentajes aqui presentados se refieren al niimero de menciones de cada respuesta no al niimero de personas respondientes ! ks

No suma 100%



RECORDACION INDUCIDA
RADIO




RECORDACION INDUCIDA RADIO

éRecuerda haber oido este mensaje en la radio?

SPOT DE RADIO

Si recuerda
23%

-
=
]

IENDA"1,200 ca

[
|

—
\. r

o=

=
\Y

; ENCUESTA EN\V/

No recuerda
77% X

|
I 5d
P

Para meth’a
|

<

1metria [ a
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RECORDACION INDUCIDA RADIO

éRecuerda haber oido este otro mensaje en la radio?

SPOT DE RADIO

Si recuerda
23%

-
=
]

o=

=
\Y

; ENCUESTA EN\V/

IENDA"1,200 ca

[
|

—
\. r

=
=

No recuerda
77% X

|
I 5d
P

Para meth’a
|

<

1metria [ a
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RECORDACION INDUCIDA RADIO

éRecuerda haber oido este otro mensaje en la radio?

SPOT DE RADIO

m No recuerda

m Sirecuerda

53
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i (
al ! : RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio nacionales

e

Radio Formula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva por la Mafiana / 6% ¢
103.3 FM / Formula noticias con Azucena Uresti / Formula F o
N | X Imagen radio / 90.5 FM / Pascal Beltran del Rio / Dario Celis / 5% X
w7t David Paramo 0
W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela Warkentin / 4%
Martha Debayle 0
) MVS radio / 102.5 FM / Luis Cardenas / Ana Francisca Vega / 3%
F\ : | Manuel Lépez San Martin °
/_’O._G_._...
2 N
__:'E_ )| |
Y %{(' y NRM radio / 100.1 FM / 1000 AM / Enfoque / Mario Gonzalez 39 _
: Z‘"" / Alicia Salgado r
z |
| E P a ]
m 1
8 _ Grupo Radio Centro / 88.1 FM / Carmen Aristegui 1% .
2Nk
R 1
ERT
g | Radio alegria 1%
MW
1metria

NO suma 100% -7



RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Chiapas

Otro

2\

o I/ 8

NCUESTA EN

No recuerda 61%

ia;T
—1,—

Parametr
—_—

-t

1metria
NO suma 100% 55
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RV, =0l

VS
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RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Ciudad de México y Area Metropolitana

Radio Férmula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva por la
Mafiana / 103.3 FM / Férmula noticias con Azucena Uresti
/ Férmula F

Imagen radio / 90.5 FM / Pascal Beltran del Rio / Dario
Celis / David Paramo

MVS radio / 102.5 FM / Luis Cardenas / Ana Francisca
Vega / Manuel Lopez San Martin

NRM radio / 100.1 FM / 1000 AM / Enfoque / Mario
Gonzaélez / Alicia Salgado

Grupo Radio Centro / 88.1 FM / Carmen Aristegui

W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela Warkentin /
Martha Debayle

9%

9%

6%

3%

3%

2%

NO suma 100%

ta_



Radio Formula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva
por la Mafiana / 103.3 FM / Férmula noticias
< con Azucena Uresti / Formula F

. W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela
ne Warkentin / Martha Debayle

1
&)
D1

e

Param

NCUESTA EN VIVIEN

| o =

Imagen radio / 90.5 FM / Pascal Beltran del
Rio / Dario Celis / David Paramo

—~

Parametrl’a; T
T Al

-t

1metria

10%

7%

6%

NO suma 100%

RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Durango

ta_



RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Jalisco

NRM radio / 100.1 FM / 1000 AM / Enfoque /

. . . 79
Mario Gonzalez / Alicia Salgado %
: X
. 3%
W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela 5o
f Warkentin / Martha Debayle P
[l
/fo,_a_._
WUz
2/ (1 Imagen radio / 90.5 FM / Pascal Beltran del Rio /
B (] , : o 3% -
K| 3701 Dario Celis / David Paramo *
| E Pa
i
(S} ) X
z >‘ . 7 .
T Radio Formula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva por
“—45 [ la Mafiana / 103.3 FM / Férmula noticias con 2%
kv 2 | Azucena Uresti / Férmula F
e 2 VAl

AR K NO suma 100% g
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RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Nuevo Leon

Radio alegria 5%

Imagen radio / 90.5 FM / Pascal Beltran del

(V)
Rio / Dario Celis / David Paramo 3%

W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela

0,
Warkentin / Martha Debayle A%

NO suma 100% Py
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| o =

RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Oaxaca

Radio Férmula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva por la
Mafiana / 103.3 FM / Formula noticias con Azucena 7%
Uresti / Formula F A

NRM radio / 100.1 FM / 1000 AM / Enfoque / Mario

0,
Gonzalez / Alicia Salgado 3%

W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela

0,
Warkentin / Martha Debayle A%

NO suma 100% Y
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Param

F o

RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Puebla

Radio Férmula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva por la
Mafiana / 103.3 FM / Formula noticias con Azucena 13%
Uresti / Férmula F A

MVS radio / 102.5 FM / Luis Cardenas / Ana

. . , 6%
Francisca Vega / Manuel Lopez San Martin

Bomacar 4%

NO suma 100% !



(
Al E , RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Sonora

- ¢ NRM radio / 100.1 FM / 1000 AM / Enfoque /

4%
Mario Gonzalez / Alicia Salgado

N
O
D1

NCUESTA EN VIVIENDAY-

=
| =]

Radio Férmula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva
por la Mafiana / 103.3 FM / Férmula noticias 3%
con Azucena Uresti / Formula F

—
Parametrl’a; T
]

1metria
NO suma 100% 62
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Al E , RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Veracruz

Sl . W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela 10% X
| { Warkentin / Martha Debayle e

-

N
O
D1

NCUESTA EN VIVIENDAY-
|

 —

Radio Férmula 104.1 FM / Ciro Gomez Leyva
por la Mafiana / 103.3 FM / Formula noticias 2%
con Azucena Uresti / Formula F

=
| =]

I 5d
P

|

-
Parametrl’a; T

NO suma 100%

1metria
63
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Al E , RECORDACION INDUCIDA RADIO
MULTIRRESPUESTA

éEn qué estaciones de radio o programas de radio recuerda haber escuchado estos anuncios?
[Sélo aquellos que «Si escucharon alguno de los anuncios por radio]

Estaciones de radio en Yucatan

Imagen radio / 90.5 FM / Pascal Beltran del

18%
Rio / Dario Celis / David Paramo

NRM radio / 100.1 FM / 1000 AM / Enfoque /

16%
Mario Gonzalez / Alicia Salgado

-

1
D]
D1

NCUESTA EN VIVIENDAY-

W-Radio / 96.9 FM / Asi Las Cosas / Gabriela
Warkentin / Martha Debayle

——, 3

=
| =]

| o =

|

ACIR / 88.9 FM / Panorama Informativo

Parametrl’a; T

-t

1metria
NO suma 100% 64



RECORDACION INDUCIDA RADIO

éCuanto dias a la semana normalmente escucha la radio?

Ninguno / No escucha radio 57%
y .
Uno I
Dos
Tres
gy Cuatro
/_,00 : .,
U T Cinco
Uzl(])y .,
:I Z |
w
2 paranm Seis
MR
w
=
(®)
S . ,
5| Siete / todos los dias
%
3
LY & W Muy esporadicamente

1metria
65



RECORDACION INDUCIDA RADIO

¢Cuanto dias a la semana normalmente escucha la radio?

sorsonco [T DS IED -

escucha radio

oo T 3O EIE
® Uno

S, [
q Dos

R
— .

cnves: D BOEED
11 eg{- Cuatro
| F |
I Durango ) 12
¢ & W I m Cinco
=0 | |
2
< n
< pg Puebla 10 100 7 141 m Seis
« 0|
=
O
L o D
8 m Siete / todos los
‘3 dias
£ Veracruz 68 7 16
2 ) = Muy
1metria
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Paramet}
|
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A

1metria

1
e
- !

fa; ENCUESTA ENVIVI

o
¥

e

e

RECORDACION INDUCIDA RADIO
PREGUNTA ABIERTA

éTiene alguna estacion de radio, programa o locutor que escuche con frecuencia?
[Sélo quienes escuchan la radio]

Multirrespuesta

La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1 FM)
LaZ(93.3FM/92.7FM /94.1 FM)

La K Buena (97.1 FM)

Imagen Radio (93.1 FM / 106.5 FM)

La Lupe (107.5 FM / 104.9 FM)

Radio Férmula

Exa FM (92.9 FM)

Lépez Diaz / Raul Cardenas / Buenos dias con Lopez Diaz (Locutor y programa)
Universal

Alfa (91.3 FM)

La Tremenda (94.7 FM)

La Ranchera (105.3 FM / 100.3 FM / 95.3 FM)

W Radio (99.1 FM)

Aristegui Noticias (Radio)

Mariano / Mariano Osorio (Locutor)

Stereo Joya (99.9 FM / 96.9 FM)

La Sabrosita (103.3 FM)

La Mejor (100.1 FM)

Mads Pop (97.3 FM)

Piolin por la Mafiana (Programa)

Villalbazo (Locutor)

Ciro Gémez Leyva (Locutor)

La Patrona (91.7 FM)

Tofio Esquinca (Locutor/Conductor)

Mix FM

Los 40 / Los 40 Principales (92.3 FM / 101.7 FM)
CEOI Boy / Cepibot (Programa o personalidad digital)
Ninguno

No contesta

4%
3%
3% ¢
3%
2%
2%
2% X
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1% {
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
56%
3%

67



106.5 FM)
Radio Férmula 5%

Laz(933FM/ 7% - (
927FM/94.1
)
Imagen Radio 5%
(93.1FM / |
il ‘

Agregado

1
La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1... 4%

LaZ(93.3FM/92.7 FM / 94.1 FM) 3%
v La K Buena (97.1 FM) 3%
- Imagen Radio (93.1 FM / 106.5 FM) 3%
La Lupe (107.5 FM / 104.9 FM) | 2%

o Radio Férmula 2%
Exa FM (92.9 FM) 2%

) Lé{:ez Diaz / Raul Cardenas / Buenos dias con... l§ 2%
Universal 2%

‘ Alfa (91.3 FM) 1%

La Tremenda (94.7 FM) 1%

La Ranchera (105.3 FM / 100.3 FM / 95.3 FM) 1%
W Radio (99.1 FM) 1%

Aristegui Noticias (Radio) 1%

Mariano / Mariano Osorio (Locutor) 1%

Stereo Joya (99.9 FM / 96.9 FM) 1%

La Sabrosita (103.3 FM) 1%

_.x..l.u_{' ) LaMejor (100.1FM) | 1%
)
R ?/ \ | ' Mas Pop (97.3 FM) 1%
P
E Piolin por la Mafiana (Programa) | 1%
< Villalbazo (Locutor) 1%
| [ Pa
‘I:J, Ciro Gomez Leyva (Locutor) 1%
8 La Patrona (91.7 FM) 1%
2 [k g o
a—1i ¢ Tofio Esquinca (Locutor/Conductor) 1%
-~
o) mixem | 1%
= .
QE) Los 40 / Los 40 Principales (92.3 FM / 101.7 FM) 1%
) S CEOQI Boy / Cepibot (Programa o personalidad... 1%
Yo
= O Ninguno

No contesta 3%

1metria

56%

[Soélo quienes escuchan la radio]

RECORDACION INDUCIDA RADIO
PREGUNTA ABIERTA

éTiene alguna estacidn de radio, programa o locutor que escuche con frecuencia?

12. Mencién LaZ(93.3 FM/92.7 FM / 94.1 FM) 7%
Z/M‘ CDMX 23 Mencién Imagen Radio (93.1 FM / 106.5 FM) 5%
il ' — | A AN .
32, mencion Radio Férmula 5%
12, Mencién La K Buena (97.1 FM) 8%
ZM Guadalajara [22. Mencion La Lupe (107.5 FM / 104.9 FM) 6%
32, Mencién La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1 FM) 6%
12, Mencion CEOI Boy / Cepibot (Programa o personalidad digital) 6%
7N\
M 23 Mencion Laz(93.3 FM/92.7 FM / 94.1FM) 6%
Monterrey 32. Mencién La Lupe (107.5 FM / 104.9 FM) 3%
12. Mencidon La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1 FM) 4%
Campeche 22, Menci6n Radio Formula 3%
32, Mencion
12, Mencion Méds Pop (97.3 FM) 6%
Chiapas 22, Mencién Radio Zoque 6%
32, Mencidn Joya Radio 6%
12, Mencién La Tremenda (94.7 FM) 9%
Durango 22, Mencién La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1 FM) 7%,
32, Mencién Mas Pop (97.3 FM) 5%
12, Mencidén La Mejor (100.1 FM) 6%
23 Mencién La Lupe (107.5 FM / 104.9 FM) 5%
3a mencion Radio Férmula 3%
12. Mencién La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1 FM) 14%
; —F L6épez Diaz / Raul Cérdenas / Buenos dias con Lopez Diaz 9%
a
Pucbla 22. Mencién (Locutorhybrofratual
32, Mencién Stereo Joya (99.9 FM / 96.9 FM) 3%
12. Mencién Radio MIA 10%
S»’@)ﬂ@)ﬁl\ 22. Mencién Los 40 / Los 40 Principales (92.3 FM / 101.7 FM) 9%
a He Exa FM (92.9 FM) 7%
32, Mencidn
a i6 La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1 FM 6%
12, Mencién ( )
Veracruz a.. Mencion La Patrona (91.7 FM) 5%
a H La Lupe (107.5 FM / 104.9 FM) 4%
32, Mencién P
a S La Poderosa (89.3 FM / 95.5 FM / 97.7 FM / 98.1 FM 7%
12, Mencién ( )
Yucatan 22. Mencién Exa FM (92.9 FM) 5%
a H Ciro Gémez Leyva (Locutor 5%
32. mencién yva ( )




RECORDACION INDUCIDA
PERIODICOS

Dy




RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éRecuerda haber visto alguno de estos anuncios en algun periddico?

e Solar, La Pimienta

w140 | 1090 |11 3000
| 500w @17

X , X
1 Si recuerda
' 12%
1 m 95.‘.
| (]
| ‘_'
1]
'ng‘::‘"
]' _éx{
2 hl ¢
=
; Pa
5
9 r X
& ~ No recuerda
o 88%
&
b
1metria
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88%

ZM CDMX

RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éRecuerda haber visto alguno de estos anuncios en algun periddico?

Autopistas Nayarit

m Si recuerda

85%
89%
89%

91%

11%

Campeche

ZM Guadalajara
ZM Monterrey

Chiapas

91%

Durango

93%

Parque Solar, La Pimienta

it v vom 30000 |

WH00ws | 1.7
it
\
)\ OIS0 \V Us
VARV
! ”
o [

U]

s

m No recuerda

Q )
X ® % X &
= N &) = L))
) a )
x
=
-
o ks © % <
© Q o o S8
X < c = ©
© > o e Q
@) o n o >
> >-
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éCuales fueron los anuncios que vio?
[Sélo aquellos que «Si han visto algiin anuncio]

y Autopistas Nayarit 59% 4

Plaza Civica en la primaria Benito Juarez

a
__:_E_E (4
Uz,

Parque Solar La Pimienta

-

=
| =]

NCUESTA EN

ia;T

No recuerda

Parametr
T

-t

RERE 11 8 NO suma 100% S,
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DAv/-1,200°casos /
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ENCUESTA EN VIVIEN

Parametria;

1metria

o
(]
<
()
w
o
Q
<

Autopistas
Nayarit

Plaza Civica en la
primaria Benito 37%
Juarez

Parque Solar La
Pimienta

17%

No recuerda 6%

ZM CDMX

42%

19%

0%

RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

¢Cuales fueron los anuncios que vio?

[Sélo aquellos que «Si han visto algun anuncio]

M
(PELEIETE]E
Monterrey
Campeche

Veracruz

60%

44%

44%

22% 55% 61% 13% 12% 7% 37% 13% 30% 42%
7% 16% 37% 18% 36% 7% 26% 0% 24% 0%
15% 8% 0% 0% 0% 41% 7% 7% 11% 0%

NO suma 100%
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éRecuerda haber visto alguno de estos otros anuncios en algun periodico?

ion estadio de beisbol

Tren El Insurgente

Si recuerda

No recuerda
90%

ital de Especialidades

et
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

7z

dico?

.7

’

un perid

¢ Recuerda haber visto alguno de estos otros anuncios en alg

ente
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éCuales fueron los anuncios que vio?
[Sélo aquellos que «Si han visto algun anuncio]

y Tren El Insurgente 50% b

Hospital de Especialidades en Salud
Mental en Nuevo Ledn

Rehabilitacidon de estadio de béisbol en
Alamos, Sonora

a
__:_E_E W
Uz,

-

=
| =]

NCUESTA EN

ia;T

No recuerda

Parametr
T

-t

RERE 11 8 NO suma 100% F e
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ENCUESTA EN VIVIEN

Parametria;

1metria

Rehabilitacion de
estadio de béisbol
en Alamos, Sonora

Tren El Insurgente

Hospital de

| Especialidades en

Salud Mental en
Nuevo Ledn

No recuerda

o
(]
<
()
w
o
Q
<

28%

50%

34%

3%

ZM CDMX

19%

56%

33%

0%

¢Cuales fueron los anuncios que vio?

[Sélo aquellos que «Si han visto algun anuncio]

ZM
Guadalajara

40%

33%

44%

16%

Monterrey

51%

49%

40%

0%

Campeche

16%

23%

65%

0%

50% 82%
0% 34%

50% 0%
0% 0%

NO suma 100%

10%

71%

10%

9%

RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

15%

75%

28%

0%

100%

0%

0%

0%

Veracruz

28%

55%

34%

0%

62%

0%

11%

26%
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éRecuerda haber visto alguno de estos otros anuncios en algun periodico?

Agua de Puebla o Artistico, Ludico y Cultural | _Camiones de basura en Canatlan

v )
. ’ (
3
1 nijecon
o
J ‘_'_‘-
e 4
'ng‘::‘"
| uZJ \
g
121
-5 (I {
2
w
|<_t Pa
0
w
)
2 0 [k X
SR No recuerda
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o 90%
=
Ny
A
1metria
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

¢Cuales fueron los anuncios que vio?

[Sélo aquellos que «Si han visto algun anuncio]

y Agua de Puebla 69% 4

Equipamiento de camiones de basura en
Durango

a
__:_E_E |
Uz,

Centro Artistico, Ludico y Cultural en Jalisco

-

=
| =]

NCUESTA EN

ia;T

No recuerda

Parametr
T

-t

1metria NO suma 100% tria,
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DAv/-1,200°casos /
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ENCUESTA EN VIVIEN

e

Parametria;

1metria

Agua de Puebla

Centro Artistico,
Ludico y Cultural
en Jalisco

Equipamiento de
camiones de
basura en Durango

No recuerda

o
(]
<
()
w
o
Q
<

11%

34%

3%

ZM CDMX

6%

21%

0%

¢éCuales fueron los anuncios que vio?

[Sélo aquellos que «Si han visto algiin anuncio]

ZM
Guadalajara

27%

63%

15%

Monterrey

17%

40%

0%

Campeche

28%

47%

0%

0%

55%

0%

0%

46%

0%

85%

0%

0%

15%

RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

65%

0%

44%

4%

100%

0%

0%

0%

Veracruz

67%

26%

20%

0%

10%

45%

0%
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éRecuerda haber visto alguno de estos otros anuncios en algun periodico?

Sistema de bombeo de agua en Palizada, Campeche Lineas 4 y 6 del Metro en Monterrey _

r X
hx ;
Si recuerda
12%
1 m E‘g.‘.
| (]
| ‘_'
1]
'ng‘::‘"
]' _éx{
2 hl ¢
2
; Pa
=
o _ X
& ~ No recuerda
i 88%
&
)y §
1metria
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éRecuerda haber visto alguno de estos otros anuncios en algun periodico?

Lineas 4 y 6 del Metro en Monterrey _

Sistema de bombeo de agua en Palizada, Campeche

........

| O ,«:»[L@so NOSE {

m No recuerda

m Si recuerda NS ) X
2 5
(=]
- % <)) °\° oN\°
(=)} 8 o

6%

AGREGADO
ZM CDMX

ZM Guadalajara
ZM Monterrey
Campeche
Chiapas
Durango
Oaxaca

Puebla

Sonora
Veracruz
Yucatan

1metria | .
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éCuales fueron los anuncios que vio?
[Sélo aquellos que «Si han visto algun anuncio]

Lineas 4 y 6 del metro en Monterrey 83%

Sistema de bombeo de agua en Campeche 22%

2\

=
| =]

NCUESTA EN

= .

No recuerda 2%

Parametrl’a; T
= St

-t

1metria NO suma 100% tria,



RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS

éCuales fueron los anuncios que vio?
[Sélo aquellos que «Si han visto alguin anuncio]

Veracruz

©
2 | % 5| ©|
< = ) E S
U] (o] = o [T}
wl O o] E o
(G = E (1]
< . o O

Sistema de
bombeo de agua 22% 14% 21% 15% 78% 0% 26% 43% 56% 0% 47% 39%

E en Campeche
! | m
'R 8
1 nijecdn ;
| <0 Lineas 4 y 6 del
B4l metro en 83% 88% 88% 95% 26% 0% 74% 36% 51% 100% 53% 61%
'Oé-; | Monterrey
=11
|

T }
e
~

ENCUESTA EN VIV

No recuerda 2% 0% 12% 0% 0% 0% 0% 21% 7% 0% 0% 0%

Parametria;

1metria 1
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El Economista

Milenio

El Financiero

(7]
O
.2 El Sol de México
' ©
g ‘0
s - El Occidental
1 nijecdr ()
Y | A o.
] W Durango El Sol de Durango
Y4 n
—Og

Puebla El Sol de Puebla

(—
—t

ENCUESTA EN VIVIEN

e

Estado de México El Sol de Toluca

Otro

No recuerda

Parametria;

1metria

RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS
MULTIRRESPUESTA

¢En qué periddicos recuerda haber visto estos anuncios?

1%

P

1%
I 3%
2%
1%

2%

0%

NO suma 100%

51%

et
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¢En qué periddicos
recuerda haber visto estos
anuncios?
El Economista

Milenio

El Financiero

El Sol de México

"
—

Ca

El Occidental

]

Periodicos

| DIT[ET -G El Sol de Durango

ol
DA:1,200

I[1:]FW El Sol de Puebla

~

e

: ENCUESTA EN VIVIEN

Parametria;
I F o

Esta,d? 2 El Sol de Toluca
México
Otro

No recuerda

<

1metria

o
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<
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e}
o
Q
<

[N
N

5%

1%

3%

2%

1%

2%

0%

35%

51%

ZM CDMX

N
X

7%

0%

3%

0%

0%

0%

0%

42%

47%

ZM
Guadalajara

0%

0%

0%

0%

9%

0%

0%

0%

29%

62%

Monterrey

o
X

11%

0%

4%

0%

0%

0%

0%

34%

51%

NO suma 100%

Campeche

13%

9%

4%

9%

0%

0%

0%

0%

60%

14%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

33%

67%

6%

0%

4%

0%

36%

0%

0%

32%

22%

RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS
MULTIRRESPUESTA

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

46%

47%

0%

0%

0%

6%

0%

0%

27%

0%

6%

62%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

10%

90%

Veracruz

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

24%

76%

5%

12%

17%

0%

0%

0%

0%

50%

23%
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RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS Y REVISTAS

éCuantos dias a la semana normalmente lee el periddico?

Ninguno / No lee el periédico 81%
Uno 8%
X X
. ’ (
Dos 5%
©
1 m ?5.‘. 1
(]
r| W
‘?g Tres 1%
2 )
e Ll
=2 1 ,
e
T p
= a . ’
@ Siete / todos los dias 1%
)
S |k X
& ~ |
8
g_
)y g Muy esporadicamente 4%
)Y 5
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éCuantos dias a la semana normalmente lee el peridodico?

rorecnco [ Y /7

2 Comx >

v Guadataiora [ L

; ne

compecre [ 1

crizpas | I £

'* ourango [ Y

cusco Y

puebla [ LY ;..
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, vweosn | I 177
1metria

0casos
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Parametria; ENCUESTA EN -VIVIENDA/ 1,20
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-

m Ninguno / No lee

el periddico

m Uno

Dos

m Tres

Cuatro

m Cinco

H Seis

m Siete / todos los

dias

® Muy
esporadicamente

RECORDACION INDUCIDA PERIODICOS Y REVISTAS
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

¢ Usted utiliza internet?

et
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¢ Usted utiliza internet?

m No

mSi

%L1

uelednA
%€8
ZNJoeJIIA
%€6
elouos
%08
B|gand
%88
eoexeQ
%18
o8ueung
%88
sedeiyd
%T6
aydadwe)
%18
A24191UON INZ
%€8
eselejepeno A7
%68
XA INZ
%68
0avo3iyov
%L8
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

éRecuerda haber visto alguno de estos anuncios en alguna pagina de internet,

ya sea algun medio informativo o revista digital?
[Sélo aquellos que utilizan internet]

Si recuerda
26%

No recuerda
74%
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

éRecuerda haber visto alguno de estos anuncios en alguna pagina de internet,
ya sea algun medio informativo o revista digital?

[Sélo aquellos que utilizan internet]

5 e ——

Gobterna de
México

Hacienda

m No recuerda

m Si recuerda

%98
uelednNA

%CL
ZNJJBJI9A\

%6L
BJOU0S

%6L
e|gand

%9L
eOEXEQ

%€8
o8ueung

%18
sedeiyd

%€8
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%L
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

¢Cuales fueron los anuncios que vio?
[S6lo aquellos que «Si han visto algiin anuncio por internet]

Teleférico / Autopistas Nayarit / Tren El

. 62%
i an Insurgente

Plaza Civica en la primaria Benito Juarez 36%

NDA/-

==y
el

=
| =]

NCUESTA EN

= .

No recuerda 9%

Parametrl’a; T
= St

-t

1metria NO suma 100% tria,



DAY-1,200 Casos /
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—t
Y

ENCUESTA EN VIVIEN

Parametria;

1metria

Teleférico /
Autopistas Nayarit
/ Tren El
Insurgente

Plaza Civica en la
primaria Benito
Juarez

No recuerda

AGREGADO

62%

36%

9%

éCuales fueron los anuncios que vio?

RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

[Sélo aquellos que «Si han visto algiin anuncio por internet]

ZM CDMX

61%

42%

4%

M
Guadalajara

51%

34%

22%

>
(<))

-

f-

()

=

(=

O
=3

72%

35%

6%

Campeche

45%

60%

0%

83%

17%

9%

NO suma 100%

61%

33%

6%

54%

28%

18%

Veracruz

66% 84% 71% 49%
34% 29% 23% 51%
8% 0% 8% 0%

et
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

¢Recuerda haber visto alguno de estos otros anuncios en alguna pagina de internet,

ya sea algun medio informativo o revista digital?
[S6lo aquellos que utilizan internet]

P
Bemietrierts s CoeEise 42 LARAE

3 . - w\jau e .
e W ,MAA,J.\. i
VO SOLO SOMB
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20%

-
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80%
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<
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

éRecuerda haber visto alguno de estos otros anuncios en alguna pagina de internet,

ya sea algun medio informativo o revista digital?
[Sélo aquellos que utilizan internet]

que / Plaza Civica en ia primaria Benito Juarez
Equipamiento de camiones de basura

Parque Solar / Cancha / Escuela

] B | WG
’ | | SOMOSIUN Vs
[ 2 2 [
4 i |0 »
o
= e ——

m Si recuerda m No recuerda
A X
s ’ (
X X
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

éCuales fueron los anuncios que vio?
[Soélo aquellos que «Si han visto algin anuncio por internet]

Parque Solar / Autopista / Lineas 4 y 6 del

51% v
metro en Monterrey

Parque Solar / Cancha / Escuela

¥ Parque / Plaza Civica en la primaria Benito
N Juarez / Equipamiento de camiones de
’ basura

VIEND

NCUESTA EN

Vi
L

=
| =]

ia;T
—1,.

No recuerda
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—_—
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1metria NO suma 100% tria,
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Parque / Plaza Civica
en la primaria Benito
Juarez / Equipamiento
de camiones de basura

Parque Solar /
Cancha / Escuela

Parque Solar /
Autopista / Lineas
4y 6 del metro en

Monterrey

No recuerda

o
Q
<<
()
r}
o
(U]
<

25%

27%

51%

51%

[S6lo aquellos que «Si han visto algtin anuncio por internet]

ZM CDMX

20%

23%

64%

0%

RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

éCuadles fueron los anuncios que vio?

Guadalajara

18%

31%

37%

23%

Monterrey
Campeche

22% 58%

32% 34%

59% 19%

7% 0%

NO suma 100%

Chiapas

69%

33%

11%

9%

38%

24%

39%

12%

14%

9%

55%

22%

39%

29%

43%

0%

30%

30%

7%

33%

Veracruz

28%

35%

52%

0%

52%

0%

29%

19%

100



RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
MULTIRRESPUESTA

¢En qué pagina de internet, ya sea medio informativo o revista digital

recuerda haber visto alguno de estos anuncios?
[Soélo aquellos que «Si han visto alguin anuncio por internet]

Google Display Network

El Economista

Radioférmula

Uno Tv
NX noticias
Milenio
9 g%, MVS noticias
o\l
s LLl
2/
mf;‘i\lﬂ y El Financiero ¢
< P
|| g 24 horas
=)
g Ix -
il Otro 38%
- No recuerda 37%
Eha Wl

NO suma 100%

1metria
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

: tla : MULTIRRESPUESTA
¢En qué pagina de internet,

ya sea medio informativo o revista digital recuerda haber visto este anuncio?

[S6lo aquellos que «Si han visto algiin anuncio por internet]

(@) o > n
(a] S, o 5
< o S =
o © 9 ®
© [ -
o © o) Q
(U] =] S >
< o®
El Economista 4% 5% 0% 5% 15% 0% 8% 11% 6% 0% 0% 0%
Radioférmula 3% 3% 0% 3% 26% 0% 0% 4% 7% 0% 4% 0%
MVS noticias 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 5% 6% 0% 7%
Google Display Network 10% 5% 18% 9% 7% 12% 3% 5% 17% 0% 14% 15%
NXnoticias [T 6% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
_ Milenio ~ [E%S 0% 3% 3% 10% 0% 9% 17% 0% 0% 3% 7%
2 1% 0% 0% 0% 11% 0% 0% 2% 2% 0% 0% 13%
e m 1% 0% 5% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
1 mieddn
= 3% 6% 3% 0% 0% 0% 0% 4% 8% 0% 0% 7%
| H\ .
NNV IO uinto Poder 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
ik |
OEN m 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
£ LUl
(5] 4 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
S ARME| Horizonte 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
m ra
=@ P Reporte indigo 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
g Chilango 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
S I 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 3% 0%
w 4
o 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
E Tabasco Hoy 0% 0% 0% 0% 6% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
by & _ 38% 32% 47% 50% 19% 38% 35% 43% 30% 47% 32% 26%
] o
37% 44% 30% 31% 16% 50% 45% 22% 25% 47% 44% 26%

1metria NO suma 100%
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

éCudntos dias a la semana utiliza internet?

Uno

Dos

Tres

Cuatro

Cinco

Seis

Siete / todos los dias

Muy esporadicamente

[Sélo aquellos que utilizan internet]

2%
I 3%
2%

1%

|

|

1%
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

éCuantos dias a la semana utiliza internet?

[S6lo aquellos que utilizan internet]

oo AR -
o avoonx B R
o amcacaaera L
8 Bl !
¢ ZM Monterrey pi il 87 'll m Tres
'( i i
| compecre 3 IR
cnizpas - B
ourango £ . "

Dos

m Cuatro

N

O._
NDA/

i
wia—pel | I
HElD, oaaca {1
;h_(. W Seis
< I
151t puebla G L -
0 n
=
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L e IR
)
: vernorwz B I
)Y&Lc I L I =Muy

' ' i esporadicamente
— T -
1metria
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
PREGUNTA ABIERTA

éCuales son los principales sitios de noticias por internet que usted consulta?
[S6lo aquellos que utilizan internet]

Multirrespuesta

Facebook

Noticieros televisivos
Plataformas diversas
Medios digitales independientes
Otros medios mexicanos
YouTube

Google

TikTok

Tv Azteca

Periddicos regionales
Instagram

Milenio

El Universal
Multimedios

Noticias locales
Plataformas de video
Medios no identificados
Imagen

et

Televisa
Medios regionales de Chiapas
Twitter

Ninguno 34%

No contesta
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
PREGUNTA ABIERTA

éCuales son los principales sitios de noticias por internet que usted consulta?
[Soélo aquellos que utilizan internet]

Ag rega d ) 12. Mencion Noticieros televisivos 11%
i ' ZIV1 CDMIX 22, Mencion Medios digitales independientes 9%
! ! ! 32, mencidn Facebook 8%
Facebook 9% M 12, Mencion Facebook 13%
Noticieros televisivos 8% . 22, Mencidn Otros medios mexicanos 9%
\' Guadalajara 32, Mencion YouTub 7%
J Plataformas diversas 6% i ! ou-ne . ¢
M 12, Mencion Noticieros televisivos 13%
o ) 1 A N
. .l\l/kledlos digitales independientes 6% LIVIE 22. Mencién Multimedios 7%
1 \ Orrey
Otros medios mexicanos 5% Monterrey 332, Mencion Facebook 5%
YouTube 4% 12, Mencion Facebook 27%
¢ Campeche 22, Mencion YouTube 12%
Google 4% = —
32, Mencion Radio Férmula 5%
TikTok 4% 12. Mencién Facebook 13%
Tv Azteca 3% Chﬂajp@ﬁ. 22, Mencion Medios regionales de Chiapas 8%
'I 29 32, Mencién Plataformas diversas 7%
Periddicos regionales >
F J % 12, Mencion Otros medios mexicanos 11%
Instagram 1% Durang 22, Mencién Periddicos regionales 9%
Milenio 1% 32, Mencién Facebook 7%
1 12, Mencion Facebook 16%
El Universal 9 v
_(-I)h_._ Ly versa | 1% Oaxaca 22, Mencion Medios digitales independientes 7%
'4.%_" Multimedios 1% 3a mencion YouTube 6%
. A al) ] .
Y/ _?/{ ( | v Noticias locales 1% 12, Mencidn Facebook 8%
P | ! 1 Puebla 22, Mencion Plataformas diversas 6% »
(
Plataf de vid 9 »
E atarprmas feiass J 1% 32, Mencion Noticieros televisivos 6%
| f_t Pa Medios no identificados | 1% 12, Mencién Plataformas diversas 10%
(7] 1 , oo
N o= a
g Imagen 1% Sonora 22, Mencidn YouTube 6%
LZ) ! 1 32, Mencion Facebook 5%
i 0,
bt { Televisa J Lo 12, Mencién Medios digitales independientes 13%
AT AN _Medios regionales de Chiapas | 1% Veracruz a.. Mencién Otros medios mexicanos 10%
L 1 a .z . 0,
GEJ Twitter 1% 32, Mencion Plataformas de video 7%
) © 1 12. Mencion Plataformas diversas 7%
| : ® s .
__y 5_5 | Ninguno 34% Yucatan 22, Mencidn Otros medios mexicanos 7%
No contesta 4% 32. mencion Medios digitales independientes 6%

1metria
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
MULTIRRESPUESTA

éCuadles son las principales redes sociales que utiliza?

[Soélo aquellos que utilizan internet]

Facebook 73%
y b
WhatsApp
S Instagram
Tik Tok
r YouTube
g
S\l
—fdy |y
2000
T";h\a'- ) Twitter o X r
21
j E Pﬂ'
m 1
§ i Otro .
& |
i
= ‘ Ninguna
Y. 5 |
1metria

NO suma 100% o107
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AGREGADO

24%

19%

0%

1%

5%

éCuadles son las principales redes sociales que utiliza?

[S6lo aquellos que utilizan internet]

ZM CDMX

27%

22%

1%

2%

4%

M
(CUELEIEIE]E]

28%

10%

0%

0%

7%

Monterrey

16%

19%

0%

1%

6%

Campeche

23%

11%

0%

0%

0%

33%

22%

0%

0%

5%

NO suma 100%

13%

15%

0%

1%

7%

RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES

31%

25%

0%

1%

4%

24%

25%

0%

3%

2%

13%

27%

0%

0%

11%

Veracruz

18%

16%

0%

2%

4%

23%

22%

0%

0%

2%

MULTIRRESPUESTA
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RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
PREGUNTA ABIERTA

éCuales son los principales sitios de entretenimiento por internet que usted consulta?
[S6lo aquellos que utilizan internet]

Multirrespuesta

YouTube

TikTok

Facebook

Netflix

Instagram

Television

Peliculas

Deportes

HBO/HBO Max

Mdsica

Plataformas de streaming (genérico)
Noticias

Disney/Disney+
Espectaculos/Famosos
Videojuegos/Juegos online
Prime Video/Claro video

Series

et

Tecnologia/Electrénica
El celular
Ninguno 24%

No contesta
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YouTube

TikTok

et

Facebook

Netflix

Instagram

< ¢ Television
Peliculas

Deportes

HBO/HBO Max

Musica

Plataformas de streaming (genérico)

Noticias
v ,__m_{' Disney/Disney+
— ~
- ; Y Espectaculos/Famosos
= P /
2
w Videojuegos/Juegos online
| 'E Pa o )
t’u’ Prime Video/Claro video
=)
g X Series
A
© Tecnologia/Electrénica
Lrozill i
o El celular
€
©
)y < Ninguno
fd T
No contesta
1metria

Agregado

8%

24%

RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
PREGUNTA ABIERTA

[Soélo aquellos que utilizan internet]

éCuales son los principales sitios de entretenimiento por internet que usted consulta?

12, Mencién YouTube 20%

ZN1 CDMIX 22, Mencién Facebook 12%
oo 32, mencion TikTok 12%
7V 12, Mencidén YouTube 25%

) 22, Mencién TikTok 12%
Guadalajara 1.7 cion Netflix 12%
70 = Mencic:)n YouTu.be 22%

‘ 22, Menci6n Netflix 7%
Monterrey 32, Mencion Facebook 5%
12, Mencién Facebook 20%

Campeche 22. Mencién YouTube 19%
32, Mencion TikTok 9%

12, Mencién YouTube 9%

Chiapas 22, Mencién Facebook 7%
32, Mencion Deportes 6%

12, Mencién YouTube 15%

Durango 22, Mencion Netflix 9%
32, Mencién Peliculas 5%

12, Mencién YouTube 13%

Oaxaca 22, Mencién TikTok 11%
3a mencién Netflix 6%

12, Mencién TikTok 16%

Puebla 22, Mencién YouTube 16%
32, Mencién Facebook 6%

12, Mencién YouTube 15%

Sonora 22, Mencién Facebook 8%
32, Mencion Netflix 7%

12, Mencién YouTube 19%

Veracruz a.. Mencién Netflix 12%
32, Mencién Facebook 11%

12, Mencién YouTube 18%

Yucatan 22, Mencién Netflix 10%
32, mencién Facebook 7%
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éQuiénes son los principales influencers que usted sigue?
[Sélo aquellos que utilizan internet]

Multirrespuesta

Yulay (Influencer)

Luisito Comunica

El Chapucero (Creador de contenido)
Carlos Loret de Mola
Campechaneando (Perfil de humor/noticias)
Wendy Guevara

Farid Dieck (Coach de vida/relaciones)
Leo Zuckermann / Villalbazo (Analista)
Valentina de la Xuesta (Influencer)
Rodrigo Macias (Figura publica)

El Mariana (Streamer)

Rubius

La Vecina (Vecina Clinica)

Yamilk (Creador de contenido)

Kenia OS

Yeri Mua

Franco Escamilla

AuronPlay

Kimberly Loaiza

El Borrego (Noticias satiricas)

Alan x El Mundo (Viajes)

Roberto Mtz (Robleis)

Sonrie (Sonrie Gamers)

DrossRotzank

Vegeta777 (Streamer)

Varios (Respuesta Genérica)

SOS Cordoba (Canal local/noticias)
Saskia (Influencer)

RobPapersheet (Creador)

Reto Jorgais (Creador de contenido)

25%
23%

RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
PREGUNTA ABIERTA
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111



NCUESTA EN VIVIE

;
|

Pa;f

Paramet

-t

1metria

_..,_
=
2. .

=
| =]

I 5d

et

-

RECORDACION INDUCIDA MEDIOS DIGITALES
PREGUNTA ABIERTA

éQuiénes son los principales influencers que usted sigue?
[Sélo aquellos que utilizan internet]

Agregado

Yulay (Influencer)

Luisito Comunica

El Chapucero (Creador de contenido)
Carlos Loret de Mola
Campechaneando (Perfil de...

Wendy Guevara

Farid Dieck (Coach de vida/relaciones)
Leo Zuckermann / Villalbazo (Analista)
Valentina de la Xuesta (Influencer)
Rodrigo Macias (Figura publica)

El Mariana (Streamer)

Rubius

La Vecina (Vecina Clinica)

Yamilk (Creador de contenido)

Kenia OS

Yeri Mua

Franco Escamilla

AuronPlay

Kimberly Loaiza

El Borrego (Noticias satiricas)

Alan x El Mundo (Viajes)

Roberto Mtz (Robleis)

Sonrie (Sonrie Gamers)
DrossRotzank

Vegeta777 (Streamer)

Varios (Respuesta Genérica)

SOS Cérdoba (Canal local/noticias)
Saskia (Influencer)

RobPapersheet (Creador)

Reto Jorgais (Creador de contenido)

12, Mencion Yulay (Influencer) 37%
ZIV1 CDMX 22, Mencion Luisito Comunica 15%

LIVE CUIVIA
k | 32, mencién El Chapucero (Creador de contenido) 11%
12, Mencion Luisito Comunica 64%

VAV —
dal 22, Mencidn La Vecina (Vecina Clinica) 15%
Guadalajara

e el 32, Mencion El Mariana (Streamer) 10%
12. Mencion Luisito Comunica 27%
<. 1 obPapersheet (Creador, o
22, Mencion RobP heet (Creador) 10%

Monterrey
WMonterr Y 32, Mencion Farid Dieck (Coach de vida/relaciones) 10%
12, Mencidn Yulay (Influencer) 28%
Cam pec he 22, Mencion Luisito Comunica 12%
32, Mencion Farid Dieck (Coach de vida/relaciones) 12%
12. Mencion Luisito Comunica 39%
Chiapas 22, Mencion Artista Yucateco / El Yucateco 23%

Niapas
32, Mencion Chocotrucos (Chocoprispi) 19%
12, Mencién Kenia OS 28%
Dura ngo 22, Mencion Temach (Coach de masculinidad) 22%
32, Mencion Psic6logos (Canal/Tema) 14%
12. Mencion Luisito Comunica 77%
Oaxaca 22, Mencion El Chapucero (Creador de contenido) 23%
3a mencion Kenia 0S 0%
12, Mencién Luisito Comunica 30%
Pucbla 22, Mencion Yulay (Influencer) 15%
32, Mencién Campechaneandf)_(PerfiI de 11%
humor/noticias)
12. Mencién Campechaneandf) '(Perfil de 39%
humor/noticias)

Sonora 22, Mencion Robotitos (Canal/Comunidad) 16%
32. Mencion Luisito Comunica 11%
12, Mencion Yulay (Influencer) 40%
Veracruz a.. Mencién Luisito Comunica 10%
32, Mencién SOS Cérdoba (Canal local/noticias) 10%
12, Mencion Yulay (Influencer) 31%
Yucatan 22, Mencion Luisito Comunica 26%
<. mencion oberto Mtz (Robleis o
32 i6 Rob Mtz (Robleis) 20%
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Dificil de
entender lo
que hace
Banobras

~ Es un tema sin

importancia
Q,
y Trillado
_(-I)_G_,._
|
T :E_{ |
0 ?/ ':1'.
L
2
w
| & 7¢ . Nada creible
i
=
(S}
2|
g
W E No le gustan
A nada

1metria

6

p

enunaescaladellal?7,dondeles(..)y7(..)?

ml m2

5

EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA
¢Me podria decir donde ubicaria estos anuncios que le acabo de mostrar

Claro de
entender lo
que hace
Banobras

Es un tema
muy
importante
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

éMe podria decir donde ubicaria estos anuncios que le acabo de mostrar en una escala del 1 al 7,

ml m2 m3 mi 5 m6 m7

donde 1 es Dificil de entender lo que hace Banobras y 7 es Claro de entender lo que hace Banobras?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

donde 1 es Es un tema sin importancia y 7 es Es un tema muy importante”

ml m2 m3 mi 5 m6 m7

AGREGADO

ZM CDMX
ZM Guadalajara

ZM Monterrey

Campeche
' Chiapas
~O0g— Durango
2 Pl
vl
210+
b= LY Oaxaca
I 2
w
< .
A7 Puebla
=l
(S}
2 X
| VA Sonora
Lt
AR
) = ‘ Veracruz
AW
Yucatan

1metria

2[5 11 15 17 44
P N S S s H

e

= N,
e
T - T === A
o
S =
e S N———r
S == === N
R < e =

R S N, = N

éMe podria decir donde ubicaria estos anuncios que le acabo de mostrar en una escala del 1 al 7,

Promedios
5.5 ‘

5.5
5.6
5.8
5.0
5.5
5.2
5.6
5.4
5.6
5.3

5.1



EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA
éMe podria decir donde ubicaria estos anuncios que le acabo de mostrar en una escala del 1 al 7,

donde 1 es Trillado y 7 es Innovador?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA
éMe podria decir donde ubicaria estos anuncios que le acabo de mostrar en una escala del 1 al 7,

donde 1 es Nada creible y 7 es Muy creible?
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éMe podria decir donde ubicaria estos anuncios que le acabo de mostrar en una escala del 1 al 7,

donde 1 es No le gustan nada y 7 es Le gustan mucho?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

éUsted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras financia proyectos de
infraestructura prioritarios de la Administracion de la presidenta Claudia Sheinbaum?
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éUsted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras financia proyectos de

infraestructura prioritarios de la administracidon de la presidenta Claudia Sheinbaum?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

éUsted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras financia la realizacién de
obras en Estados y Municipios del pais?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

éUsted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras financia la realizacion de
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éUsted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras genera empleos?
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¢Usted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras genera empleos?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

éUsted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras financia obras que
generan bienestar para las personas?
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éUsted cree que estos anuncios muestran con claridad o no que Banobras financia obras que

generan bienestar para las personas?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

éUsted considera que el financiamiento a proyectos de infraestructura genera bienestar y
prosperidad en las y los mexicanos?
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éUsted considera que el financiamiento a proyectos de infraestructura genera bienestary

prosperidad en las y los mexicanos?
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¢A usted le gustaron o no los anuncios de Banobras?

No le gustaron
19%

Si le gustaron
78%
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¢A usted le gustaron o no los anuncios de Banobras?

m No le gustaron I Ns / Nc
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

¢Qué tanto se identifica usted con los mensajes de Banobras?

Mucho 16% ¢

Algo 34%

Poco 28%

Nada
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¢Qué tanto se identifica usted con los mensajes de Banobras?
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EVALUACION GLOBAL DE LA CAMPANA

Antes de ver o escuchar estos anuncios,
éusted sabia que Banobras apoyaba este tipo de proyectos?

No sabia
83%
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Antes de ver o escuchar estos anuncios,
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Después de ver o escuchar los anuncios,
ésu opinidn de Banobras mejorg, se quedd igual o empeord?
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Después de ver o escuchar los anuncios,
ésu opinidon de Banobras mejord, se quedd igual o empeord?
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OBRAS PRIORITARIAS
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OBRAS PRIORITARIAS

En la localidad donde vive,
éusted usa servicios u obras similares a los que se muestran en los anuncios de Banobras?
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OBRAS PRIORITARIAS

¢Qué tanto le benefician (...) las obras que se realizan con participacién de Banobras?

B Mucho Algo M Poco W Nada B Ns/ Nc
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Banobras?
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¢Qué tanto le benefician @ su localidad las obras que se realizan con participacién de
Banobras?
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OBRAS PRIORITARIAS

¢Qué tanto le benefician al pal's las obras que se realizan con participacion de Banobras?
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OBRAS PRIORITARIAS

¢Qué tan importante considera que es lo que hace Banobras?
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Poco importante
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¢Qué tan importante considera que es lo que hace Banobras?

OBRAS PRIORITARIAS
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OBRAS PRIORITARIAS
MULTIRRESPUESTA

Pensando en la localidad donde vive,
écuales considera que son los dos principales tipos de obras que se necesitan y que podria apoyar Banobras?

Hospitales 18%

Alumbrado Publico 17%
Carreteras 16%

Transporte publico 13%
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Agregado

Hospitales 18%
Alumbrado Publico 17%
! Carreteras 16%
| e
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Pensando en la localidad donde vive,
écuales considera que son los dos principales tipos de obras que se necesitan y que podria apoyar Banobras?

OBRAS PRIORITARIAS
MULTIRRESPUESTA

12. Mencion Alumbrado Publico 22%

ZNM CDMIX 22, Mencién Hospitales 19%
32, mencidn Agua potable 13%

M 12, Mencion Carreteras 19%

. 22, Mencion Transporte publico 16%
Guadalajara 32, Mencién Alumbrado Publico 15%
7M 12. Mencion Transporte publico 21%
- 22, Menci6n Hospitales 20%
Monterrey 33, Mencién Carreteras 16%
12, Mencion Hospitales 19%

Campeche 22, Mencién Escuelas 18%
32, Mencién Carreteras 17%

12. Mencion Carreteras 23%

Chiapas 22, Mencién Hospitales 18%
32, Mencion Alumbrado Publico 17%

12. Mencion Carreteras 21%

Durango 22, Mencién Hospitales 19%
32, Mencion Agua potable 13%

12, Mencion Carreteras 22%

Oaxaca 22, Mencién Hospitales 18%
3a mencion Agua potable 17%

12, Mencién Carreteras 19%

Puebla 22, Mencion Hospitales 17%
32, Mencion Alumbrado Publico 16%

12. Mencién Carreteras 39%

Sonora 22, Mencién Drenaje 29%
32, Mencion Hospitales 6%

12. Mencion Hospitales 19%

Veracruz a.. Mencién Alumbrado Publico 19%
32, Mencién Agua potable 15%

12. Mencion Hospitales 22%

Yucatan 22, Mencién Escuelas 16%
32. mencion Carreteras 15%

NO suma 100%
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NIVELES DE INFORMACION
SOBRE BANOBRAS
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NIVELES DE INFORMACION SOBRE BANOBRAS

Antes de ver estos anuncios, ¢ usted sabia que Banobras es un Banco del Gobierno de México?

No sabia
80%
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NIVELES DE INFORMACION SOBRE BANOBRAS

Antes de ver estos anuncios, éusted sabia que Banobras es un Banco del Gobierno de México?
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NIVELES DE INFORMACION SOBRE BANOBRAS

Antes de ver estos anuncios, éusted sabia que Banobras es un Banco que financia proyectos de
infraestructura que generan empleo y mejoran la calidad de vida de la poblacion?
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NIVELES DE INFORMACION SOBRE BANOBRAS

Antes de ver estos anuncios, éusted sabia que Banobras es un Banco que financia proyectos de
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INFORMACION DEL GOBIERNO
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INFORMACION DEL GOBIERNO

MULTIRRESPUESTA

éComo se entera de las acciones o informacidon del Gobierno de México?

Television abierta

Facebook

Television de paga

Tik Tok

YouTube

Conversaciones con familiares, amigos o conocidos
Radio

La conferencia mafanera de la presidenta
Twitter o X

Instagram

Periddicos

Mensajes de WhatsApp

Mensajes de texto

Pintas de bardas

En anuncios grandes o espectaculares
Otro

Ninguno

NO suma 100%

36%
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S
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MTwitter o X

Mensajes de WhatsApp

Ml Mensajes de texto
Television abierta
Television de paga
Anuncios en camiones o
iparadas de autobus
iEn anuncios grandes o
espectaculares

@lEn folletos o cartas que han
llegado a su casa
La conferencia mafianera de la
presidenta

Tik Tok

YouTube

Radio

bardas

Conversaciones con familiares,

6%

3%

5%
7%

1%

8%

3%

5%
7%
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39%
2%
0%
0%
14%
3%
5%
28%
7%
1%

0%
0%
1%
1%
1%
0%
4%
3%

6%
5%

=
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23%
1%
2%
1%
6%
1%
6%

46%

27%
2%
2%
0%
0%
0%
1%
0%
5%
4%

2%
10%

66%
2%
3%
0%
8%
4%
4%
23%
5%
1%
1%
0%
0%
1%
0%
0%
1%
1%

1%
10%

0%

7%

0%

0%

3%

NO suma 100%

0%

6%

1%

4%
5%

0%

4%

3%

9%
8%

INFORMACION DEL GOBIERNO
MULTIRRESPUESTA

¢Como se entera de las acciones o informacion del Gobierno de México?

0%
1%
11%
2%
9%
33%
4%
10%
3%
0%
2%
0%
2%
0%
2%
3%

3%
4%

18%
0%
2%
0%
3%
0%
8%

27%
6%
3%
0%
0%
0%
1%
0%
0%
6%
6%

2%
21%

Veracruz

38%
0%
0%
1%
7%
2%
8%

23%
8%
7%
2%
0%
1%
1%
1%
0%
5%
2%

15%
6%

0%

7%

0%

2%
15%
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¢ Usted vive en esta localidad?

SOCIODEMOGRAFICOS

netria
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SOCIODEMOGRAFICOS

¢Qué edad tiene usted? Sexo:

s
=
I

18 a 25 anos

— -
= —I.E.I-i 3 e aract YR

26 a 35 anos

(2.8 %7

36 a 45 anos

Y 46 a 55 afios 20%

NCUESTA EN VIVIENDA
~

Ve

56 afios 0 mas 26%

~
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éHasta qué afio estudio usted?

Nada

Primaria

Secundaria

Preparatoria

Universidad o mas

No contesto

29%

34%

SOCIODEMOGRAFICOS

¢Cual es su principal ocupacion?

Empleado del sector privado

Ama de casa

Trabajador independiente

Comerciante

Empleado del sector publico

Estudiante

Jubilado

Profesionista independiente

Desempleado

Empresario

No contesta

21% |
{
21%
16%
¢
1%
1%
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NIVEL SOCIOECONOMICO
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