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Dependencia o Entidad:} Banco Nacional de Obras y Servicios Publicos, S.N.C.

Naturaleza ,E:&omw Empresa
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico

Cabeza de sector:

Fecha de elaboracion: 23 de marzo de 2026

Mision:

Contribuir al desarrollo sostenible del pais y al bienestar de las y los mexicanos, a través del impulso a la inversién en infraestructura y servicios pablicos, y al fortalecimiento financiero e institucional de las entidades subnacionales.

Vision:

Ber reconocida como la institucion referente en materia de financiamiento para el desarrollo de obras y servicios publicos, asi como asistencia técnica con compromiso por el desarrollo sostenible del pais y la prosperidad compartida.

Objetivo Institucional:

Impulsar el desarrollo regional mediante financiamiento a gobiernos locales y sector privado, para fortalecer la infraestructura y servicios publicos, contribuyendo al crecimiento equilibrado del pais.
Promover la inclusién financiera de los gobiernos locales y sector privado para ampliar el acceso equitativo a servicios financieros, reducir brechas estructurales y fortalecer la salud financiera, contribuyendo a una mayor prosperidad de la poblacion.
Fomentar herramientas de inversion en infraestructura con componentes ambientales, sociales y con perspectiva de género para el desarrollo sostenible que amplien el acceso de la poblacion a servicios e infraestructura que promuevan su bienestar.

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Consolidar a Banobras como un aliado estratégico del desarrollo nacional y generador de Prosperidad Compartida, a través de una estrategia de comunicacién que fortalezca la imagen de una institucién financiera solida y traduzca el financiamiento para infraestructura en
historias humanas de bienestar, justicia social y desarrollo econémico.

Metas Nacionales del PND (elija con una "x"):

- PND 2025-2030 Eje General 1 [] Eje General 2 [ ] Eje General 3 [] Eje General 4[]

Meta (s) nacional (es) que regiran el programa de comunicacion:

PND 2025-2030 Eje General 1 [ ] Eje General 2 [ ] Eje General 3 [] Eje General 4[] Selecciona manualmente la opcién aplicable.
Ejes T: Igualdad Sustantiva y derechos de las mujeres [] Innovacion publica para el desarrollo tecnolégico nacional [] Derechos de las comunidades indigenas y afromexicanas [ ],
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Wilhem Friedrich Hagelsieb Garza Francisco Tomas Velazquez Reséndiz

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de comunicacion social de la dependencia/entidad






S.N.C., Institucién de Banca de Desarrollo derivado del Plan Nacional de | 2) Inclusion financiera y asistencia técnica. Eje General 3. Economia Moral y Trabajo

Desarrollo 2025-2030. mwm_zm:gma_mao sostenible con politicas y estrategias ambientales, sociales y de
género.
MEDIOS ELECTRONICOS 52.216,75 ESTUDIOS 787,55
MEDIOS IMPRESOS 23.387,73 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 0,00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 2.362,63 TOTAL 78.754,66
Wilhem Friedrich Hagelsieb Garza Francisco Tomés Velazquez Reséndiz

Nombre y firma del titular de comunicacién social de la coordinadora sectorial Nombre y firma del titular de comunicacién social de la dependencia/entidad






PROGRAMA ANUAL DE COMUNICACION SOCIAL PARA EL EJERCICIO FISCAL 2026

Umumzamzomw o Entidad: Banco Nacional de Obras y Servicios Publicos, S.N.C.

Fecha de elaboracién: A8 da marzg do 202

miles de pesos /
LV.A_ incluido
—uﬂmmcncmmﬁo anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36101: _ wmum».ma_
ACUMULADO EN CAMPANAS: 78754.66

£ il il 5 b bk s s ihdA iz by e i
Nombre de la campafia: No solo somos un Banco, Somos Banobras, Prosperidad Compartida -
Televisoras 16.900,00
Version(es): Proyectos de Infraestructura —
Radiodifusoras 14.053,05
Eje General 3. Economia Moral y Trabajo -
Cine 0,00
Consolidar a Banobras como un aliado estratégico del desarrollo nacional y generador de _— :
Prosperidad Compartida, a través de una estrategia de comunicacion que fortalezca la Diarios Editados en COMX T2.88775
Tema especifico: imagen de una institucion financiera sélida y traduzca el financiamiento para Diarios Editados en los Estados 8.400,00
infraestructura en historias humanas de bienestar, justicia social y desarrollo econémico. —
Objetivo de comunicacion: Diarios Editados en el Extranjero 0,00
Clasificacion de camparia: Servicios de Gobierno Revistas 0,00
Coemisor: No aplica Medios Complementarios 0,00
: e ; Medios Digitales 16.263,70
Poblacién objetivo: HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL
) = Pre-Estudios 0,00
19 A 24, 25 A 34, 35 A 44, 45 A64, 66 O MAS ANOS
Post-Estudios 787,55
NSE: AB, C+, C, D+, D, E —
Disefio 0,00
Vigencia de la campania: : - Produccion 0,00
1 01 de julio de 2026 al 31 de diciembre de 2026 Preproduccion 0,00
Post-produccion 0,00
Copiado 0,00
Wilhem Friedrich Hagelsieb Garza Francisco Tomas Velazquez Reséndiz
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Nombre de la camparia: Banobras mensajes institucionales

Televisoras 0,00
Version(es): Varias —
Radiodifusoras 0,00
Eje General 3. Economia Moral y Trabajo -
Cine 0,00
Consolidar a Banobras como un aliado estratégico del desarrollo nacional y generador de - -
Prosperidad Compartida, a través de una estrategia de comunicacion que fortalezca la Blarlgs Fditados an GDNMA 0,00
Tema especifico: imagen de una institucién financiera sélida y traduzca el financiamiento para Diarios Editados en los Estados 0,00
infraestructura en historias humanas de bienestar, justicia social y desarrollo econémico. -
Objetivo de comunicacion: Diarios Editados en el Extranjero 0,00
Clasificacion de campania: Servicios de Gobierno Revistas 0,00
Coemisor: No aplica Medios Complementarios 2.362,63
A — A Medios Digitales 5.000,00
Poblacién objetivo: HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL
- ~ Pre-Estudios 0,00
19 A 24, 25 A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 O MAS ANOS
Post-Estudios 0,00
NSE: AB, C+, C, D+, D, E ]
Disefio 0,00
Vigencia de la camparia: Produccion 0,00
Preproduccién 0,00
Post-produccion 0,00
Copiado 0,00
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